
本地媒体短视频标题、封面、关键词曝光逻辑与实操规范
[bookmark: heading_0]一、核心结论：为什么地点、关键词密度越高，曝光越好？
结合抖音、视频号双平台算法规则，结合本地媒体账号属性。本地短视频的核心流量逻辑，区别于泛娱乐、全国性账号，核心竞争力就是地域精准度+内容匹配度，关键词（地点、核心事件、民生标签）的有效重复，是撬动自然流量的关键。
[bookmark: heading_1]1. 平台算法底层逻辑（双平台通用）
抖音、视频号的推荐机制核心是标签匹配推送：算法通过视频标题、封面文字、字幕、话题、定位，抓取关键词，给视频打上精准标签，再推送给对应地域、对应兴趣的用户。
对于本地账号，地点关键词是最高权重标签。视频中地点信息越清晰、出现频次越高，算法判定的地域精准度越高，就会优先推送给本市、本区、街道的本地用户，大幅降低流量推送误差，提升有效播放、完播、点赞等数据，进一步叠加曝光流量。
[bookmark: heading_2]2. 用户搜索流量逻辑（长效流量来源）
本地用户刷短视频，存在极强的属地搜索需求：找本地新闻、本地政策、本地美景、本地便民信息、本地热点事件。标题和封面的高密度关键词，会直接被平台搜索库收录。
关键词信息密度越高，覆盖的用户搜索词越多，视频不仅能获得即时推荐流量，还能持续获得搜索长尾流量，实现一条视频多次曝光。反之，标题模糊、无明确地点、无核心关键词，基本没有搜索流量，生命周期极短。
[bookmark: heading_3]3. 本地账号差异化优势
全国性账号靠创意、剧情、热度出圈，本地媒体账号的核心壁垒就是地域专属信息。高密度的地点、民生、本地事件关键词，能快速让用户识别“这是本地内容”，提升用户停留时长、完播率、互动率，而互动数据是平台二次推流的核心依据。
[bookmark: heading_4]二、关键误区澄清：不是“无脑堆砌”，是“有效密度”
开会重点明确：高曝光=精准关键词高频露出，≠胡乱堆砌关键词。
如果单纯重复地名、堆砌无关词汇，会被算法判定为标题党、内容同质化、恶意引流，反而会降低权重、限制流量。真正有效的关键词密度，遵循以下规则：
· 核心关键词固定：城市名、区县名、街道/地标名（优先级：具体地标>区县>全市）
· 行业/事件关键词配套：民生、便民、开学、拆迁、修路、赛事、夜景、美食、政策等内容核心词
· 全域场景覆盖：封面大字、视频标题、视频字幕、话题标签、发布定位，多位置同步植入，而非标题内重复堆叠
[bookmark: heading_5]三、双平台实操落地规则（团队统一执行标准）
[bookmark: heading_6]1. 标题规范（核心：地点前置、关键词显性化）
万能公式：【具体地点】+核心事件/核心福利/用户痛点+情绪/信息价值
执行要求：
· 所有本地内容，地点关键词放在标题最前面，优先抓取算法权重；
· 优先用具体地标、具体区域，少用宽泛地名（例：XX区XX街道 > XX市）；
· 单条标题包含：1个精准地点词+1-2个内容核心词，干净精准、无废话。
对比示例
差：新增一处美景，快来打卡！（无地点、无关键词，零精准流量）
优：XX市XX公园升级完工！本地市民免费打卡，夜景超美（精准地点+事件+人群关键词）
[bookmark: heading_7]2. 封面规范（核心：大字识地点、一眼懂内容）
短视频封面是用户第一视觉入口，也是算法抓取文字关键词的重要位置，优先级极高。
执行要求：
· 封面必须叠加醒目大字文字，字体清晰、对比度高；
· 封面文字必须包含：核心地点+核心事件，和标题关键词呼应；
· [bookmark: _GoBack]杜绝无文字封面、模糊文字封面，杜绝只放图片不标注信息。
[bookmark: heading_8]3. 关键词密度布局（全链路高密度曝光，核心打法）
想要最大化曝光，需实现五维关键词全覆盖，这是本地账号起量的核心打法：
1. 封面文字：地点+核心事件（必带）
2. 视频标题：精准地点+内容关键词（必带）
3. 视频字幕：开篇前3秒台词、全程字幕重复地点和核心关键词
4. 发布定位：精准定位本地地标/区域，不泛定位、不空白定位
5. 话题标签：#XX本地 #XX民生 #XX同城 等属地话题+内容话题
[bookmark: heading_9]四、数据复盘结论（适配我们账号现状）
结合日常发布数据可验证：关键词、地点信息全覆盖的视频，播放量、同城曝光、本地互动率，远高于信息模糊的视频。
核心原因：
· 精准地域标签，解决了短视频“推送不精准、外地用户划走”的问题；
· 高密度关键词抢占本地搜索流量，让视频具备长效流量；
· 清晰的地点和内容信息，提升本地用户归属感，完播和互动更高。
[bookmark: heading_10]五、团队统一执行决议（会议落地项）
1. 全员统一认知：本地短视频流量核心=地点精准度+关键词有效密度，封面+标题为第一优先级运营动作；
2.所有稿件强制执行五维关键词布局，无地点、无核心关键词的视频不予发布；
3. 封面统一标准化：大字醒目、地点明确、事件清晰；
4. 后续数据复盘，重点对比「有精准地域关键词vs无关键词」视频的流量差距，持续优化。
|（注：部分内容可能由 AI 生成）

